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Lei Antialcool tem
gosto de ressaca
para empresarios

Entidade quer contestar na Justica alguns itens da nova legislacao

MICHELLA GULJT
DAREDACAO

AFederacao de Hotéis, Restau-
rantes, Bares e Similares do
Estado de Sao Paulo (FHO-
RES) estuda pedir na Justica a
anulacgdo de itens da nova Lei
Antialcool, em vigor no Estado
desde o tltimo sabado.

A entidade aguardava a As-
sembleia Legislativa apreciar o
vetodo governador Geraldo Al-
ckmin ao 52 paragrafo do Arti-
go 2¢ da legislacao, introduzi-
do por meio de emenda agluti-
nativados parlamentares.

A emenda atende a reivindi-
cacdo da FHORES: afastar a
responsabilizacio dos estabele-
cimentos comerciais quando
comprovado que a compra ou
o consumo de bebidas alcodli-
cas por menores de 18 anos
foram facilitados por maiores.

“Como nao ha um prazo de-
terminado para os deputados
apreciarem o veto, ja estamos
analisando, de fato, a viabilida-
de de entrar com acdo legal
contra esse e outros pontos da
lei”, explica o diretor da FHO-
RES, Edson Pinto.

O veto da emenda sera apre-
ciado quando entrar na pauta
de votacao dos parlamentares.
Atualmente, 589 vetos estdo
na ordem do dia aguardando
analise, sendo o mais antigo
desde o ano 2000.

A discussao sobre o veto ao
59 paragrafo do Artigo 29 da

0 que dizalei estadual, em vigor
desde o dia 19 de novembro:

>>Bares, restaurantes, lojas de
conveniéncia e baladas, entre
outros locais, ndo podem vender,
oferecer nem permitir a presenca
de menores deidade consumindo
bebidas alcodlicas no interior dos
estabelecimentos, mesmo que
acompanhados de seus pais ou
responsaveis maiores de idade

>>Alémde ndo vender, os
comerciantes nao podem permitir

oconsumo de bebidas alcodlicas
por adolescentes no interior dos
estabelecimentos. Antes, se um
adulto comprasse a bebidae
repassasse a um menor dentro do
bar, o proprietario do
estabelecimento ndotinha
qualquer responsabilidade

>>Anova legislagdo muda esse
ponto e obriga o comerciantea
pedir documento de identificacao
paraavendaoudeixar que o
produto seja consumido no local

Lei Estadual 14.592/11 esta no
altimolugar dafila.

REGIAO

O Sindicato de Hotéis, Restau-
rantes, Bares e Similares (Si-
nHoRes) da Baixada Santistae
Vale do Ribeira também é con-
trario ao veto. “Os empresarios
ndo podem ser responsabiliza-
dos caso um pai peca a bebida
namesa e repasse ao filho ado-
lescente”, alega José Lopez Ro-
driguez, presidente do SinHo-
Res.

O Sindicato do Comércio Va-
rejista de Derivados de Petro-
leo, Lava-rapidos e Estaciona-
mentos de Santos e Regiao (Re-
san), que representa os postos

de combustiveis, também deve
contestar o mesmo itemdalei.

“Estudamos a possibilidade
de uma acao judicial, até em
conjunto com o SinHoRes. Es-
tdo repassando aos estabeleci-
mentos comerciais uma fun-
¢ao que édapolicia oudo Esta-
do”, afirma o presidente do Re-
san, José Camargo Henandes.

Segundo ele, os comercian-
tesnaotém condicoes de “fisca-
lizar” o consumo de bebidas
alcodlicas por menores nasime-
diacoes dos postos. “Tenho um
posto de 18 mil metros quadra-
dos na Via Anchieta. Nao tem
como eu saber se um maior deu
bebida para um menor dentro
do estabelecimento”.
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Um dos pontos que a FHORES pretende questionar é a exposicdo separada das bebidas alcodlicas

Postos ja amargam prejuizos

IEE Mesmo antes de completar
uma semana em vigor, a lei ja
causa prejuizos aos postos. “S6
no ultimo final de semana, cal-
culamos cerca de 30% de que-
danasvendas. O que sai mais é
bebidaalcodlica”, afirma Patri-
cia Alves Moreira, gerente de
um estabelecimento.

Outro ponto que pode gerar
prejuizos é a necessidade de
garantir que menores nao con-
sumam bebidas alcodlicas den-
tro dos estabelecimentos. “Nao
tenho como fazer esse contro-
le. S6 se contratar segurancas,
0 que seria inviavel, além do
constrangimento que a medi-
dacausariaaos clientes”, desta-
ca Fabrizio Garri, dono de ou-
tro posto.

IDENTIFICACAO

AFHORES também deve con-
testar na Justica a punicdo do
proprietario quando um me-

nor de idade apresenta docu-
mento falso. “Nao temos como
comprovarseacarteiradeiden-
tidade é falsa ou verdadeira”,
justifica Edson Pinto, diretor
daFHORES.

Casonao cumpram o que pre-
vé a Lei Antialcool, os estabele-
cimentos estardo sujeitos aapli-
cacao de multas de até R$ 87,2
mil, além de interdigdo por até
30 dias ou a perda da licenca
comercial.

No 1ltimo final de semana,
20 estabelecimentos paulistas
foram multados por descum-
prirem a nova legislacdo, sen-
doum deles em Santos.

A fiscalizacao é feita diaria-
mente por 500 agentes da Vigi-
lancia Sanitaria Estadual e do
Procon-SP.Na Baixada Santis-
ta, dezfiscais fazem as blitze.

LAMENTA
A Secretaria de Estado da Sau-

de informa, por meio de nota,
“lamentar que a Federagio de
Hotéis, Restaurantes, Bares e
Similares do Estado de Sao
Paulo se volte contra umaim-
portanteiniciativa de preven-
¢aoepromocao dasatde”.

Ainda segundo o texto, “a
lei, a0 contrario do que suge-
re afederacao, estd em conso-
nanciacom o desejo da socie-
dade”.

O 6rgaoapontaqueasegre-
gacao das bebidas alcodlicas
de outros produtos expostos
visaalertar que avenda é proi-
bidaamenoresde 18 anos.

No caso dos documentos
falsos, a multa sera aplicada
se o fiscal constatar falsifica-
¢o grosseira. “A orientacdo é
paraque os comerciantes soli-
citem documento de identifi-
cacao original e com foto e,
em caso de davida, ndo efe-
tuemavenda”, finaliza a nota.

Vale até cadeado para cumprir a lei

Il A FHORES também ques-
tiona outro trecho dalei: a dis-
posicao de bebidas alcodlicas
separada de outros produtos
em pontos de autoatendimen-
to. “Esse aspecto diz respeito as
lojas de conveniéncia, que tém
geladeiras com acesso livre aos
consumidores. Os bares e ho-
téis nao tém essa caracteristi-
ca’, alega Edson Pinto, diretor
daentidade.

Para os donos de postos de
combustiveis, a medida pode
causar prejuizo. “Os estabeleci-

mentos de menor porte terdo
de optar: ou vendem refrige-
rante ou bebidaalcoodlica”, aler-
ta José Camargdo Hernandes,
doResan.

O proprietario de um estabe-
lecimento de grande porte em
Santos conseguiu se adequar a
essa exigéncia. “Tenho espaco
e sete geladeiras para separar
as bebidas, mas os postos me-
nores sairao prejudicados”, afir-
ma Fabrizio Garri.

A gerente de outro posto, Pa-
tricia Alves Moreira, ja calcula

os prejuizos. “Tenho geladeiras
fornecidas por marcas de refri-
gerantes. Isso impede que eu
acondicione outras marcas. Ti-
ve que cancelar esses pedidos
porque nao tenho onde colocar
osoutrosrefrigerantes”.

CADEADO

Para cumprir a lei, ela instalou
cadeados nas geladeiras com
bebidas alcodlicas. “Na madru-
gada, quando tenho s6 um fun-
cionario no posto, os jovens
vém em grupo comprar bebi-

das. Esse trabalhador nao
tem como, sozinho, checar se
tratam-se de menores e con-
trolar o acesso as geladeiras”.
Ainda de acordo com a ge-
rente do posto, pode haver até
risco de agressao. “Eles (jo-
vens) andam em bando. Co-
mo, de madrugada, ndo tem
outro lugar para comprar be-
bida (alcodlica), além dos pos-
tos e outros estabelecimentos
24 horas, creio que esses fun-
cionarios vao ficar muito ex-
postos”, afirma Patricia.

ALESSIO VENTURELLI
DAREDAGAO
Vocé tem o habito de olhar o
prazo de validade dos produtos
que escolhe no supermercado?
Pois deveria. Nao s6 por uma
questao de precaucdo, mas ago-
ra, também, por economia.
Acordo firmado entre Pro-
con, Idecea Associagao Paulis-
ta de Supermercados (Apas)
tem permitido ao consumidor
que identificar um produto fo-
ra do prazo de consumo na
prateleira, exigir, de graca, ou-
tro igual, similar ou do mesmo
preco, independentemente se
pretendia compra-lo ounao.
Isso significa, na pratica, que
basta vocé perceber uma irre-
gularidade deste tipo em qual-
quer item exposto para ter di-
reito de pediratrocagratuita.
E tem mais: se for mais de
um produto que estiver fora do
prazo, o cliente sera compensa-
do com a mesma quantidade,
gratis. Ou seja, o direito a troca
vai de acordo com cada unida-
de vencida. Portanto, se for
uma, o consumidor ganha

Participantes

Veja as empresas que participam
dacampanha De Olho na
validade: Grupo

Carrefour, Grupo Pao de Agucar,
Fransue, Varandas,
Supermercado Bargamares,
Bolshoi, Russi, Walmart,
Piramide, Casa Luanda,
Andorinha, Pastorinho,
Supermercado ABC, Irmaos
Nagai, Vip, Sonda, Supermercado
Sao Vicente, Supermarcas,
Supermercado VilaRica,
Supermercado Joia, Galassi,
Nagai, Supermercado Forte
Itapema, Ki-legal, Supermercado
Sdo Jodo, Supermercado Bem
Bom, Estrela, Ricoy, Riviera,
Molina e Confianca.

uma; se forem 10, ganha 10.

CLIENTES FISCAIS
Batizada de De Olho na Vali-
dade, a medida esta em vigor

desde outubro deste ano em
2.600 estabelecimentos do Es-
tado, incluindo os do Grupo
Pao de Agticar e Carrefour (ve-
ja lista com o nome de todos
os participantes).

O objetivo, segundo o presi-
dente da Apas, Joao Galassi, é
fazer do cliente uma espécie de
fiscal. “Assim, nés estimula-
mos o habito de verificar o pra-
zo de validade dos produtos
antes de compra-los”.

Em contrapartida, as em-
presas do ramo também sao
beneficiadas, pois passam a
contar com um mecanismo a
mais para identificar esse tipo
de falha, conforme destaca o
diretor do Procon-SP, Paulo
Arthur Goes. “Certamente ha-
vera situacdes mais raras de
exposicao de produtos venci-
dos apartir dessamedida com-
pensatdria”.

ANTES DO CAIXA

E bom deixar claro, porém,
que a medida em questao é
uma campanha e vale para
os produtos que nao passa-

ALBERTO MARQUES

Campanha vale para itens identificados nas prateleiras dos supermercados, antes de passarem nos caixas

ram pelo caixa.

No caso de artigos que foram
levados para casa e, posterior-
mente, identificado algum tipo
de problema do género, a con-
dutaadequadaéoutra.

Agerente derelacionamento
doIdec, Karina Alfano, esclare-
ce que haregras especificas pa-

ra essa situacio no Codigo de
Defesado Consumidor (CDC).

“Em caso de vencimento (da
validade do item), por exem-
plo, o Artigo 18 também prevé
atroca do produto”. Ela ainda
lembra que, mesmo sendo rea-
lizada a troca, o consumidor
pode denunciar o estabeleci-

mento a Vigilancia Sanitaria.

E, também, recomenda
atencao com datas que estive-
rem apagadas ou sobrepostas
a outras nas embalagens.
“Muitas vezes, elas podem in-
dicar outras datas que nio
aquelas definidas pelo fabri-
cantedo produto”.




